PRUZKUM ZNALOSTI FAIR TRADE A SPOTREBITELSKEHO CHOVANI
(Spole¢nost pro Fair Trade, 2010)
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V préibéhu srpna 2010 Spole¢nost pro Fair Trade ve spolupraci s agenturou Ipsos Tambor CR
(www.tambor.cz) uskutecnila prazkum spotiebitelského chovani zaméreny na oblast zodpovédné
spotieby a konkrétné na znalost, vnimani a nakup vyrobkl s oznaé¢enim Fairtrade®. Osloven byl
reprezentativni vzorek populace CR o velikosti 1028 respondentd.

Prvni ¢ast prizkumu si kladla za cil zmapovat obecné nakupni chovani — objem a frekvenci nakupu
substitutt Fairtrade® vyrobku (kava, kakao, ¢aj apod.) a dale odpovédnost pfi nakupovani, nakupni strategie
a hledani informaci o nakupovanych vyrobcich. Druha ¢ast prlizkumu se pak zaméfila na znalost certifikatd,
které upozornuji na paivod zbozi a podminky, za nichz bylo zbozi vyrobeno (BIO, Fairtrade, FSC apod.).
Posledni ¢ast prlizkumu se pak vénovala hodnoceni konceptu fair trade a jeho potencialu.

Vysledky prizkumu Spole¢nost pro Fair Trade prubézné analyzuje a bude je v nasledujicich mésicich
zverejhiovat vzdy ve vztahu ke svym konkrétnim kampanovym aktivitam. Udaje publikované v souvislosti se
spusténim kampané Za férové banany! jsou prvnimi takto zvefejnénymi vysledky.

Zjisténi tykajici se bananu:

* 82 % Ceskych spotfebitelll nakupuje banany v supermarketech nebo diskontnich prodejnach.

* 41 % Ceskych spotfebitelll nakupuje banany alespori jednou za tyden, 10 % pak banany nakupuje
denné.

«  Cesky spotfebitel m&sicné utrati za banany primérné 91 K& (cena piblizné 3 kilogramd banand).

* 38 % Ceskych spotfebitell, ktefi v budoucnu planuji nakupovat zbozi s ozna¢enim Fairtrade (32 %),
je ochotno za Faitrade banany zaplatit o minimalné o tfetinu vy$Si cenu, nez je na trhu bézna.

Zjisténi tykajici se odpovédnosti pii nakupech:

» Polovina €eskych spotiebitelll tvrdi (50 %), ze nakupem urcitych znacek podporuji vyrobce, ktefi se
chovaji spole€ensky a ekologicky zodpovédné.

* 63 % spotrebiteld odpoveédélo, ze se zajima o plvod nakupovaného zbozi.

* 56 % oslovenych spotfebitelt prohlasilo, Ze pfi svych nakupech dava prednost vyrobkim, které jsou
Setrné k Zivotnimu prostfedi.

* 37 % Ceskych spotrebitell tvrdi, ze upfednostriuje vyrobky vyrobené s ohledem na lidska a pracovni
prava.

Zjisténi tykajici se znalosti a nakupu zbozi s oznacenim Fairtrade:

* 10 % respondentd spontanné zminilo Fairtrade mezi znackami informujicimi o piivodu zboZzi nebo
zaruCujicimi, Ze pfi vyrobé byly spinény urcité podminky.

* 19 % respondentd uz nékdy slyselo o Fairtrade, pficemz 16 % z dotazanych zna logo Fairtrade.

e 41 % téch, ktefi se o fair trade dozvédeéli pomoci vyzkumu, by mélo zajem dozvédét se o fair trade
vice. 29 % z téchto respondentl nema zajem dozvédét se o FT vice.

e Témér tfetina Ucastnikd prdzkumu (32 %) planuje v budoucnu koupit néjaky vyrobek s oznacenim
Fairtrade.
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